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Butzbach hessnatur wird grin — so das alte und
zugleich aktuelle Motto des Butzbacher Spezialversen-
ders hessnatur. Denn mit Beginn der HW-Saison rich-
tet die Marke fiir 6kologische und faire Mode ihre Cor-
porate Identity (Cl) und ihren werblichen Auftritt — das

Corporate Design (CD) - neu aus.

»Unser neuer Schriftzug steht symbolisch fiir die Kraft
und Urwiichsigkeit der Natur. Er ist am Zeichentisch
eines Kinstlers entstanden, der klassisch mit Pinsel,
Farbe und Papier unseren neuen Schriftzug hat wach-
sen lassen®, erklart Michael Krause, Projektmanager
fir die ClI/CD-Umstellung 2008. Auch die Hausfarbe
wird sich mit Einflthrung der neuen Corporate Identity
andern. hessnatur tragt seine Haltung zu Mensch und
Umwelt nun auch durch ein dynamisches und strah-

lendes griin (,Amazonas-grin“) nach aufen.
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»Im Katalog und allen werblichen MalRnahmen wer-
den wir ab der HW-Saison unsere Einzigartigkeits-
merkmale wie Naturmaterialien, hauseigenes Design
und Mode sowie unser gesellschaftliches und ockologi-
sches Engagement noch starker in den Fokus stellen®,
erlautert Barbara Engel, Leiterin Werbung bei
hessnatur. Auf den Punkt bringen lasst sich das in der
Gestaltung aller Vertriebs- und Kommunikationsmal3-
nahmen mit der so genannten ,3M-Formel® - fur
Mode, Material und die Verbindung von Mensch und
Natur. Entwickelt wurde das neue Katalogkonzept von
Marina Marks (M-Art Werbeagentur) und dem Berater
Werner Kolligs (ehemals Neckermann). Die Gestaltung
der Geschaftsausstattung und der Vertriebsmittel
nach den neuen Cl- und CD-Richtlinien wurde von der
Frankfurter Agentur Typodrom fiir hessnatur umge-

setzt.

Und auch der bisherige Claim ,Vom Leben angezogen“
wird mit Einflthrung des neuen Schriftzugs und des
neuen Looks abgelost: hessnatur-Geschaftsfithrer Wolf
Lidge: ,’design for life’ bringt es als Kern der hessna-
tur-Unternehmensphilosophie auf den Punkt. Denn
hessnatur steht seit mehr als 30 Jahren fur einen um-
fassenden und nachhaltigen Lebensstil, der sich durch
einzigartige Mode ausdruckt. Und so passt ,,design for
life“ auch als internationale Botschaft zu unserem
Markteintritt in den USA. Auch dort sind die Menschen
auf der Suche nach Wegen, wie sie miteinander und
der Natur in Harmonie leben kénnen. Das zeigt die
neue grune Bewegung, die wir derzeit erleben konnen.
Als Pionier der ersten Stunde wird hessnatur mutig

und innovativ mit dabei sein.”



