ecoLife: Gut schauen Sie aus, Herr
Lidge. Weiche Kleidungsstiicke, die
Sie gerade tragen, sind von hessna-
tur?
Nolf Lades: Mein Pullover, mein Long
nd meine Unterhose sind von
5 11A1L

Wie viele T-Shirts von hessnatur ha-
ben Sie im eigenen Klelderschrank?
ele = hier liege ich im h inen rweisielli
en Berech. Ich habe guasi alle unseng

e.Snirts, dig ich zu dan verschi
ten Ankassen trage, Daruber Mnaus
n mainem Kleiderschrank zanlre-

he Loneslesves, die ich unter ménen

I weern brage. weil ich s i,_.-|j‘_'.-.-.l.ﬂl._‘__|.'-\.|'-|
& Oberhemden mehr anziehe
Weshalb kaufen die Menschen bei
hessnatur?
i die Mehrheit unserar Mitbewer
ber [edigiich einaegline
wchite Produkt

Okodogesch aulge
o antuetel. bietel hessna
1 rund 5000 konseguent natur

(ollektinnsteile in grosser Matenal-

«Adrover ns
Wagemut gelenrt

Heinz Hess war ein Visiondr, Pionier —und in gewissem Sinne
auch vollig verrlickt. Vor Uber drei Jahrzehnten hat er hessnatur
gegriindet, Zu einer Zeit, als okologische Mode noch kaum ein
Themna war. Wolf Liidge, Geschaftsfiihrer von hessnatur, erzahitim
ecolLife-Interview (iber Hess, modischen Chic und den Designer
Miguel Adrover. imerview: Retowathrich

gewinnung, Gher die Produktion bDis hin
zum fertigen Kleidungsstick rundum
Bkologisch ist, hessnatur war Fionier der
ersten Stunde, Vorreiter der okologischen
ﬂ-—_“.\-:—'-ﬁl.l‘!_ﬂl'l[Jv.-'uh'l:hd'lllljfljr'ldl nSa
hen dkologisches Produkte-Wissen Mit
bewerbern gegenuber eingen Vorsprung
won 34 jahren, Wir haben eine eigene For-
schungsabtelung, die sich mit den The
men Innovation und Ohologie beschaf
tipt, die die Einhaltung unserer Sorial-
standards Uperwacht und eigene Anbau
projekie initiert und betreut, Das spiegelt
sich in unseren Produkten wider und
macht uns einzigartig. awch im nternati-
aralen '-g'F_"rE_h-_'._'rl
Okologisch und sozial korrekte Klei-
dung wird zusehends modisch chic
ader muss es werden. well in den
letzten Jahren ganz neue Zielgrup-
pen hinzugekommen sind. Wie erfilit
hessnatur das Bedirfnis nach trend-
bewusster Mode?
Mit Hilfe eines sehr kreativen Design-
Teams, das das hessnatur-Basics-Sorti
ment saisonal um eine modische Kollek

non erwaitert. Die Insparation holen sich
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nat uns

unsere Kreativen sowohl De
nalen Modenschauen als auch bei ibres
Reisen in andere Linder und Stadie. Ar
w-.r_hnessn?nt] werden ausgeswu hte Trend
individuell flr hessnatur umgeseizt

Ihr Kreativdirektor ist Migueal Adro-
ver, ein spanischer Designer. Welche
Akzente vermochte er bel hessnatur
neu zu setzen?

Miguel Adrover hat uns die Turen fu
ternationale Modenschauern wig die Mew
York Fashion Week geoffnet und mil 521

nem Konnen die Aufmerksameeil

Modepresse auf hessnatur gelenkl. In
Hinkbt

Wagemul gelehrl una d

k aufunser Design hat erun

aepi Trend setzt
sich auch weiter fort

Wie viel Freiraum geniesst Adrover?
Er peniesst den entsprechende
raum, uim seiner Kreativitat Ad

leihen zu kénnen. Grenzen sind im da
beei e im Hinblick auf unsere Ziglgrupp
gesetzl. daseine Maode naturlich Zu unse
ren Kundinnen und Kunden passen 500
Wie definieren Sie den aktuellen Stil
von hessnatur?

Maturlich, lebensfroh, warm, bequem
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