JIE NASE IM
WIND
LUSS ODER MEER,

UPEREDEL, ORIGINELL
DER ABENTEUERLICH:

AUGUST 2070 NR.
DEUTSCHLAND €,

OSTERREICH €
SCHWEIZ SFR 1

IE SCHONSTEN DIE NEUE

REUZFAHRTEN TREUE

ER WELT WARUM ES
ZEIT IST
UMZUDENKEN

IE BESTEN MODELLE, DIE
IGH HEELS, DIE KARRIERE '
ND WAS HINTER UNSERER

INSPECIALZU UNSEREM $ERST
S -! -./f w
II|"

0l

|

Il

—
—
11}

I

u
==

=c

|

—

A



DAS IMPONIERT l__.lhﬂs

GUTES
INKLUSIVE

.Es gibt keine Schonheit ohne
Verantwortung”, sagt Miguel Adrover,
Kreativdirektor von Hessnatur,

der Mutter aller grunen Labels

ode soll Freude machen. Siclieclich
Wikshalb sich die mesten kaoim Go

danken machen, unleér welchen

’ Bedingungen and mit welchen Fol
gen das, was i tragen, hecgeselle wird. Pro-

bleme wie Pestizide, Kinderarbeit oder Hun

gerlbhne Klingen auch micht gerade <exy
Textilplenier Helne Hess daghte sehion vor Jah-
ren anders: sein Credo: Man muss Mode, Oko
logie nnd soztale Veranmwartung in der Freduk

tion  dusammenbringen.” Aus selmer Vision

100 PROZENT NATUR

achion Week & Dream-
team bei
Hll;m'_-l
und &
Walf Lidge 58
lerautarin Wari:

Stur &7 Aud der
iollak

200 Euro 8 5ozi

gagemenl lir die

n Baum-
wollbauern # Frawen
bel der Biobatmwoll-
erote in Burking Faso

Ende der 1470er-Jahre entstand Hessnatur, eln
erfolgreiches Modeunternehmen, das weltwei
die-erare Biobaumwelle [zusammen mir der
Sekem-Farm i Agvpten) anbaute. Was damals
Avantgarde war, ist mittlerwedle Trend. Doch
viele Labels, die aul der grinen Welle mitsur-
ten, verkaufen Mode, dlenichr wirklich frel von
chemischen Giften ist. Hessnatur dagegenschlielst
bed der Herseellung umwelt- und gesundhens
schadigende Hilfsmitel aus, e werden wedier
lkrehaemepende Aznfarbsioffe noch Chiorblel
che eingeserst und das Abwasser flieflt durch
eine mindestens 2-stufige Kldranlage. Zudem
hat das Label einen Meilemstein fiir menschen
gerechte Arbeitshedingungen geselst — mif fai
ren Lohne, geregelfen Arbeitseeiten. Kinderar
bait wird -seibstverstindlich abgelehnt. Aber
duch In Sachen Design it dem Label 2007 ein
echter Coup gelungen: [er Spanier Migue
Adrover wiirde Kreatividirektor Kleidung,* sam

er, st das Medium fiir soziale Botsehatten.
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